STREDNA ODBORNA SKOLA OBCHODU A SLUZIEB

DOLNY KUBIN

PODNIKATELSKY ZAMER

(CADOVY BAR)

Skolsky rok: 2014/2015 Michaela Magulova
Trieda: V.L

Prehlasenie o dovernosti dokumentu: Podnikatel'sky zamer je duSevnym vlastnictvom autora. Informacie a udaje v iom
obsiahnuté st doverné a maju charakter obchodného tajomstva. Reprodukcia zameru alebo jeho Casti tretim osobam je
bez predchadzajuceho pisomného sthlasu autora striktne zakazand okrem vsetkych potrebnych ukonov spojenych v
suvislosti s procesom vyhodnotenia podnikatel'skych zamerov a realizdciou ocenenia v sutazi ,,Stredoskolsky
podnikatel'sky zamer 2015“ a to vyhlasovatelom sutaze - Zilinskym samospravnym krajom a nim poverenymi
osobami.



Prihlasovaci formular

Kontaktné udaje sut'aZiaceho:

Meno a priezvisko: Michaela Magulova
Adresa: Zareviica 4935/23
Kontakt:
Telefon: 0944 458 542
E-mail: magulova.ela@gmail.com
Skola: Stredna odborna $kola obchodu a sluzieb, Dolny Kubin
Kontaktny pedagdg: Ing. Milos Kuban

Nazov podnikatel’ského zameru: Ladovy bar

Historia zameru:

Az do minulého leta som sa o pracu v bare nezaujimala ani trochu. Vlastne ma zo vSet-
kych sluzieb spdjajucich sa s odborom, ktory Studujem, ldkala najmenej. Zmenilo sa to
minulé leto, kedy sa praca barmana stala nie len sucastou méjho pracovného zivota, ale
aj mojim konickom. Néplnou mojej prace bolo okrem iného aj rozpravat sa a informo-
vat’ hosti. A prave pri praci sa ku mne dostali informacie o bare, v ktorom je vsetko za-
riadenie a vybavenie z l'adu.

Vyjadrenie pedagoga/ referencie:

Studentka si vybrala tému, ktora by mohla pomdct’ cestovnému ruchu na Slovensku.
Népad je inovativny, dolezité bude vSak vybrat vhodnu lokalitu s prihliadnutim na
vhodnu klientelu. Praca bola samostatna, zamer vysiel s pozitivnym vysledkom. Ziacka
dodrzala rozsah i struktaru prace.




Charakteristika:

Az do minulého leta som sa o pracu v bare nezaujimala ani trochu. Vlastne ma zo vSet-
kych sluzieb spdjajucich sa s odborom, ktory Studujem, ldkala najmenej. Zmenilo sa to
minulé leto, kedy sa praca barmana stala nie len sucastou méjho pracovného zivota, ale
aj mojim konickom. Népliiou mojej prace bolo okrem iného aj rozpravat sa a informo-
vat’ hosti. A prave pri praci sa ku mne dostali informacie o bare, v ktorom je vsetko za-
riadenie a vybavenie z I'adu. Na Slovensku uz jeden takyto bar funguje, no nie kazdy
0 flom vie. Ja by som tento napad rada zviditelnila v naSom meste a priniesla tym nieco
nové, zaujimavé a hlavne nevSedné. Prave tieto tri vlastnosti s podl'a mojho nézoru
potrebné k tispesnosti. Myslim si, ze tento napad by mohol prilakat’ a zaujat’ turistov aj
domacich vsetkych vekovych generacii.

Charakteristika produktov a sluZieb:

Sluzby v bare budii poskytovat profesiondlni barmani a ¢aSnici a budii zodpovedat
sluzbam beznych barov. Produkty, tj. mieSané napoje, budi podavané v jednorazovych
poharoch z 'adu, ktoré sa budii pomocou foriem vyrabat’ priamo v bare. Bar svojim in-
teriérom poskytuje nové zazitky. Ako jedind nevyhoda sa moze javit' zima, ktora vSak
nebude problémom, pretoZe kazdy zdkaznik pri vstupe dostane otepleny plast.

Rozbor trhu:

Predbezne bude tento bar poskytovat’ svoje sluzby v meste RuZomberok, na stredom
Slovensku. V pripade velkého zaujmu verejnosti o poskytované sluzby bude mozné
rozsirit’ poésobenie do viacerych miest na Slovensku a neskér mozno aj do zahranicia.
Vzhl'adom na to, ze v blizkosti Ruzomberka sa ziadny podobny bar nenachadza,
ocakéva sa vysokd navstevnost’ a zaujem o poskytované sluzby.




Charakteristika spotrebitel’a:

Bar je urCeny pre vsSetky vekové kategorie. V pontikanom sortimente mieSanych
napojov si pridu na svoje ako deti, tak aj starSia generacia.

Rozbor konkurencie:

Podobny bar je na Slovensku zatial’ len jeden (Bratislava). Vzhl'adom na mesto, kde sa
nachadza, nepredstavuje l'adovnému baru v Ruzomberku takmer Ziadnu konkurenciu.
Cenovu konkurenciu by mohli predstavovat’ ,,bezné bary*“ nachadzajice sa v centre
mesta.

Marketingovy mix:

Produkt: Ako v bezom bare aj v ladovom sa budi podavat miesané napoje. Rozdiel
bude v sposobe ich podavania- nebudu sa podavat’ v klasickych sklenenych poharoch
ale v poharoch z l'adu.

Price: Cenu stanovim na zaklade nakladov a s prihliadnutim na jedine¢nost’ produktov
a sluzieb pripocitam zisk.

Promotion: Na spropagovanie a zviditel'nenie zariadenia pouzijem klasické formy
reklamy akymi st letdky, bilboardy, miestny rozhlas a mestska televizia. Pred
otvorenim podniku budu vytvorené akciové kupdny ,,2 napoje za cenu jedné¢ho* ktoré
budu sluzit’ ako propagacny material a zaroven ako lakadlo pre I'udi. V pripade, Ze sa
podnikanie uchyti natol’ko, Ze si budem istd prosperovanim podniku aj
v nadchadzajucich mesiacoch, obmedzim mnozstvo reklamy. Podnik bude mat’ svoje
meno, dobré ohlasy anebude nutné pouzivat také velké mnoZstvo propagaénych
prostriedkov ako na zaciatku.

Place: Distribtcia bude prebichat’ priamym predajom.

Organizacné a persondlne zabezpecenie:

Vlastnik,
manazér

Barmanl Barman 2 Casnik 1 Casnik 2

Otvorenim tohto podniku sa vytvoria minimélne 4 pracovné miesta. Uchadzaci o kazda
Z pracovnych pozicii sa stretni na konkurze, kde budu otestované ich poznatky
a zrucnosti. Doraz sa kladie na plynuli komunikdciu v minimalne jednom cudzom
jazyku, priatel'ské a privetivé spravanie, komunikativnost’ a trpezlivost. Vyucenie
v odbore je vitané, nie je to vSak podmienkou v pripade, ze ucastnik vyberového
konania ma asponi zdkladnu vedomost’ z oblasti mieSanych napojov. Pokial’ ucastnik




spliia tieto kritéria nemusi sa obavat’ neuspechu ani v pripade neukonc¢eného vzdelania.
Prace je vhodna aj pre Studentov. Pomoéze im k nadobudnutiu novych skusenosti,

zazitkov a poznatkov. Sktisenosti zo zahranicia st vitané, nie st vS§ak podmienkou.

Financovanie zameru:
Zakladatel'sky rozpocet

Polozka ‘ Druh nakladu Pocet Jednotkova cena Spolu
Pociatocné investicie
Zariadenie baru z fadu jednorazovy 2 1 000,00 € 2000,00 €
Mraziaci box jednorazovy 1 2 000,00 € 2 000,00 €
Vyrova poharov jednorazovy 50 5,00 € 250,00 €
Telefén jednorazovy 1 100,00 € 100,00 €
Internetova stranka jednorazovy 1 700,00 € 700,00 €
Chladnicka jednorazovy 1 350,00 € 350,00 €
Notebook jednorazovy 1 500,00 € 500,00 €
Ostatné vybavenie jednorazovy 1 650,00 € 650,00 €
Registracna pokladnica a softvér jednorazovy 1 1.300,00 € 1.300,00 €
Klimatizacia jednorazovy 1 1200,00 € 1200,00 €
Pociatocné investicie celkom 9 050,00 €
Bezné prevadzkové naklady
Periazna rezerva na rozbeh podnikania vyjadrena v nasobkoch mesacnych prevadzkovych nakladov 3
Mesacéné najomné pravidelny mesaény 3 1.000,00 € 3 000,00 €
Mesacné energie pravidelny mesacny 3 380,00 € 1 140,00 €
Postovné, internet, telefon pravidelny mesacny 3 42,00 € 126,00 €
Poistenie 1 190,00 € 190,00 €
Reklama pravidelny mesacny 3 320,00 € 960,00 €
Ostatné pravidelny mesaény 3 600,00 € 1800,00 €
Osobné naklady zamestnancov iné 4 1.000,00 € 12 000,00 €
Pociato¢né prevadzkové naklady 19 216,00 €
Celkova potreba kapitalu po zaokruhleni 28 300,00 €
Zdroje financovania pociato¢nej fazy podnikania Objem v Eur
Vlastné zdroje 28 300,00 €
Cudzie zdroje 0,00 €
‘ ‘ SPOLU SPOLU SPOLU
Plan prijmov 2015 2016 2017
Planované priemerné denné trzby 350 € 500 € 650 €
Pocet pracovnych dni v mesiaci 260 360 360
Predpokladané predané priemer. denné mnozstvo 70 100 130
Planované rocné trzby 91000€| 180000€| 234000¢€




Planovany vykaz ziskov a strat na roky 2015 - 2017

Polozka/Rok

Trzby

Trzby z predaja obchodného tovaru 91 000 € 180 000 € 234 000 €

Priemerné mesac-

né naklady

Ndklady
Osobné naklady za zamestnancov 36 000 € 48 000 € 48 000 €
Naklady na obstaranie predaného
tovaru 22741 € 45882 € 60 231 €
Nakup drobného majetku-
neodpisovaného (prvy rok tidaj zo zakl.
rozpoctu) 30€ 5850 € 367 € 371 €
Najomné 1000 € 10 000 € 12240 € 12 360 €
Energie 380 € 3800 € 4651 € 4697 €
Postovné, internet, telefon 42 € 420 € 514 € 519 €
Nakup sluzieb 320 € 3200€ 3917 € 3955€
Ostatné 600 € 6 000 € 7344 € 7416 €
Odpisy dlhodobého majetku 800 € 800 € 800 €
Naklady celkom 88 811 € 123 715 € 138 349 €
Vysledok hospodarenia (nezdaneny) 2189 € 56 285 € 95 651 €
Dani z prijmov 22 % 482 € 12 383 € 21043 €
Vysledok hospodarenia po zdaneni 1707 € 43 902 € 74 608 €
Cenotvorba nosnej poloZky sortimentu

(koktail)

Cenotvorba — koktail bez DPH
Vodka 0,30 €
jahodovy likér 0,23 €
broskynovy likér 0,23 €
pomarancéovy dzus 0,40 €
Grenadina 0,03 €
straty 5% (nepredané, nepodarky) 0,06 €
Naklady 1,25 €
Predajna cena 5,00 €

UZ v prvom roku podnikania dosiahnem zisk aj napriek tomu, Ze sme investovali do

Vv 7

podnikania, v d’alSich rokoch uZ budeme dosahovat’ viési zisk. V podnikani uvaZujem
len s vlastnymi zdrojmi podnikania.




SWOT analyza:

Silné stranky

vysoké spektrum zakaznikov,
netradi¢ny a neobvykly interiér,
ceny porovnatel'né z beznymi bar-
mi,

vyborné umiestnenie,

dobré financné zdroje

a kvalifikovany manazment,
kvalitny a ochotny personal,

utulné prostredie a prijemné pose-

denie,

vlastné parkovisko.

Slabé stranky

vysSia cena ponukanych sluzieb

voci konkurencii,

obmedzené zvySovanie priestoro-

vej vybavenosti a kapacity,

Prilezitosti

roz$irenie ponukaného sortimentu,

moznost’ vytvorenia novej poboc-
ky,

moznost vytvorenia d’alSich pra-
covnych miest

moznost’ prildkat’ vi¢sie mnoZstvo

turistov,

Hrozby

moznost’ narastu konkurencie,

finan¢na kriza,




